Usteckou sladkou specialitou je makova musle neboli ,,Mohn-
muschel”. Recept dovezl do Trmic roku 1836 ze své tovarySské ces-
ty pekar Wenzel Schindler. Makovou musli tvori placka z kynutého
tésta plnénd hroudou mdku. Je vydatné potfena vejcem a posypand
cukrem. Trmické historické velikono¢n( trhy se tak postupné staly
predevsim prehlidkou makovych musli, a tak je mistni podle toho-
to peciva nakonec i prejmenovali na ,Mohnmuschelmarkt“ V prvni{
poloviné 20. stolet{ nesl prapor véhlasného peciva trmicky pekaf
Sterlike, a to aZz do druhé svétové valky. Na pocatku 21. stolet({ se pak
tradice ujala mistn{ pekdrenska firma Inpeko, kterd pece regionaln{
specialitu pfesné podle dochované receptury rodiny Sterlike.

Eine sufse Aussiger Spezialitat stellt die ,Mohnmuschel” dar. Das Rezept
brachte der Backer Wenzel Schindler 1836 nach Turmitz von seiner Gesel-
lenreise mit. Die Mohnmuschel besteht aus einem Puffer aus Hefeteig, ge-
fullt mit einem Batzen Mohn. Sie st schon mit Ei bestrichen und mit Zuc-
ker bestaubt. Turmitzer historische Ostermarkte wurden dann allmahlich
vor allem zu einer Vorfuhrung von Mohnmuscheln, so dass die hiesigen
Leute sie laut dieses Gebacks schlieflich auch zu ,Mohnmuschelmarkt”
umbenannten. In der ersten Halfte des 20. Jahrhunderts trug der Turmitzer
Backer Sterlike die Fahne des weltberihmten Gebacks, und zwar bis zum
Zweiten Weltkrieg. Am Anfang des 21. Jahrhunderts nahm sich dann die lo-
kale Backereifirma Inpeko die Tradition wieder an; diese backt die regionale
Spezialitat genau nach der historischen Rezeptur der Familie Sterlike.
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,Cistota ptl zdrav(“ nen( lidové réent, ny-

brZz reklamni slogan Ustecké firmy Schicht

pro podporu prodeje proslulého jadrové-

ho mydla s jelenem na pran{ pradla.

V dobdch Rakousko-Uherska bylo neod-

myslitelnou soucdsti domacnosti a do

viech koutd monarchie jich tehdy z Ust(

proudilo kazdym rokem ptes 300 miliond

kust. Firma Schicht si ochrannou znam-

ku s jelenem zaregistrovala uz roku 1891 a jde tak o jednu z nej-
star$ich nepretrzité uZivanych znatek v Ceské republice. Tradi¢n(
ochrannou znamku dnes vlastn{ firma Lukana Oil.

JReinlichkeit ist halbe Gesundheit” ist keine Redewendung, sondern
der Werbeslogan der Aussiger Firma Schicht zur Verkaufsforderung
der beruhmten Hirsch-Kernseife zum Waschewaschen. Sie war zur
Zeit Osterreich-Ungarns ein unwegdenkbarer Bestandteil der Hau-
shalten und in alle Ecken der Monarchie stromten damals aus Aussig
uber 300 Millionen Stuck jahrlich. Die Firma Schicht registrierte die
Schutzmarke mit dem Hirsch bereits im Jahre 1891; es handelt sich
somit um eine der altesten ununterbrochen verwendeten Marken
in der Tschechischen Republik. Die traditionelle Schutzmarke besitzt
die Firma Lukana Oil.

,Bytkrasng, je tak lehké,“ hlasal do-
bowy reklamn{ slogan na slavny vy-
robek Ustecké firmy Schicht — ple-
tové mydlo Elida. Znacka vznikla
roku 1904 pro luxusni{ fadu kosme-
tiky, kterd kromé mydel zahrnovala
tézSampony. PéCe o krdsu vSak neni
jen vysadou Zen a divek. Reklamn(
slogan propagujici panskou vodu
po holen{ vyrdbénou v Ust{ tvrdil,
Ze ,U muzl udava ton Pitralon“ Tato znacka Ceské spotfebitele
provaz{ uz od roku 1920. Obé znacky jsou Zivé dodnes a v tradici
jejich vyroby pokracuje také spolecnost Lukana Oil.

,Es ist s0 einfach, schon zu sein,” versprach der zeitgemafse Werbe-
slogan fur das beruhmte Produkt der Aussiger Firma Schicht — die
Hautseife Elida. Die Marke entstand 1904 fur die luxuriose Kosmeti-
kreihe, welche neben Seifen auch Shampoos umfasste. Schonheit-
spflege ist allerdings nicht nur ein Privileg von Frauen und Madchen.
Der Werbeslogan zur Forderung des Aftershaves fur Herren, das in
Aussig hergestellt wurde, behauptete, , Bel Mannern spielt Pitralon
erste Geige" Diese Marke begleitet die tschechischen Verbraucher
bereits seit 1920. Die Marke lebt bis heute — die Tradition deren Her-
stellung setzt auch die Gesellschaft Lukana Oil fort.

Z Usti{ vzesla i nejslavngjsi tuzemska

znatka vlasové kosmetiky Lybar.

Usteckd chemicka neboli Spolek pro

chemickou a hutn{ vyrobu si tuto

znacku zaregistroval v roce 1925. Ale

tehdy byl jesté sprej na vlasy uplné

sci-fi. Jej{ spravny ¢as nadeSel az na

pocatku 60. let 20. stoleti, kdy v Ust{ vrcholily pokusy s tehdejsi své-
tovou novinkou - aerosolovym sprejem. Prvn{ lak na vlasy Lybar pri-
Sel na svét roku 1966. Mezi ochranné znamky ustecké Spolchemie
plvodné pattily napriklad v Cechach nejproddvangjsi hubi¢ hmyzu
Biolit i legenddrn{ Sampon proti viim Ortosan.

Von Aussig entstand auch die bertihmteste inlandische Marke Ly-
bar fur Haarkosmetik. Das Aussiger Chemiewerk oder auch Spolek
pro chemickou a hutn{ wrobu (Verein fur Chemie- und Huttenpro-
duktion) registrierte diese Marke im Jahre 1925. Damals war jedoch
ein Haarspray eine vollige ,Science-Fiction” Die richtige Zeit kam
erst am Anfang der 60er Jahre des 20. Jahrhunderts, als in Aussig
Experimente mit der damaligen Weltneuheit — dem Aerosolspray —
kulminierten. Der erste Haarlack Lybar kam 1966 auf den Markt. Zu
den Schutzmarken der Aussiger Spolchemie gehorten ursprunglich
auch Biolit — ein in Tschechien meist verkauftes Mittel zur Insekten-
bekampfung — oder das legendare Ortosan-Schampon gegen Lause.
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